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The Editory
Riverside
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RIVERSIDE
ATMOSPHERE

Riverside is to wander 
in time without losing track 
of contemporaneity.
Riverside is on the banks 
of romanticism, by the 
water where  a thousand 
dreams afloat.
Riverside makes a different 
journey, placed in memory 
by happenings of the 
moment.
Riverside is like being 
in a movie where all the 
actors are real.
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WE ARE THE 
PLACES 

WHERE WE 
ARE
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ONE  
ATMOSPHERE. 

ONE ID.
IDENTIDADE 

VISUAL
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Detalhes
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Versão — Principal
O sistema de identidade incorpora 
a identificação da localização.
Assim, sempre que a comunicação diga respeito 
ao espaço interior do próprio hotel deverá ser 
usada a versão 1 — com a designação Hotel. 
Quando fora do contexto interior, deverá 
será usada a versão 2, de localização 
— Sta. Apolónia — Lisboa —, para que se 
posicione claramente a curadoria 
pensada para esta envolvente.

A disposição original do logotipo pode sofrer, 
excepcionalmente, reduções em função de 
constrangimentos de espaço onde a sua aplicação 
se veja limitada e com implicações estéticas.

Assim prevemos versões igualmente excepcionais:
• Horizontal: uma só linha.
• Reduzida: duas linhas.
• Simplificada: três linhas.
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Versão — Horizontal 
Em situações cujos suportes sejam de formato 
horizontal — e apenas quando a versão original 
não se conseguir aplicar por impreteríveis 
condicionantes técnicas ou estéticas — prevemos 
uma versão horizontal do logótipo, na disposição 
que aqui se apresenta. 



156 157

BRAND BOOK

156 157

THE EDITORY RIVERSIDE

Versão — Reduzida
Em situações cujos suportes exijam um formato 
horizontalmente reduzido — e apenas quando 
a versão original não se conseguir aplicar por 
impreteríveis condicionantes técnicas ou estéticas 
— prevemos uma versão simplificada do logótipo, 
na disposição que aqui se apresenta. 
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Versão — Simplificada
Em situações cujos suportes exijam um formato 
horizontalmente reduzido — e apenas quando 
a versão original não se conseguir aplicar por 
impreteríveis condicionantes técnicas ou estéticas 
— prevemos uma versão reduzida do logótipo, 
na disposição que aqui se apresenta. 
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Versão — Simplificada
Em situações cujos suportes exijam um formato 
horizontalmente reduzido — e apenas quando 
a versão original não se conseguir aplicar por 
impreteríveis condicionantes técnicas ou estéticas 
— prevemos uma versão reduzida do logótipo, 
na disposição que aqui se apresenta. 
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Versão — Monograma Versão — Estrelas
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Alinhamento — Base
Na composição da marca existe uma base e uma 
variação, que permitirá a incorporação da localização 
ou não, nas versões da página anterior.
Estruturalmente, esta base tem sempre patente 
o alinhamento à uma grelha, onde os seus elementos 
se fixam horizontalmente entre as duas linhas azuis 
e se posicionam numa orientação vertical particular:

• The: orientação vertical à grelha, à direita.
• Editory: orientação vertical à grelha, à esquerda.
• Riverside: orientação vertical sempre centrada 
a cada letra que compõe The Editory
diretamente acima.

Base Base
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Alinhamento — Variação
Nesta composição, Hotel é o único elemento 
móvel, podendo ser alinhado à esquerda ou à direita 
— e com os seus elementos alinhados pelo centro 
de cada letra The Editory diretamente acima.

Variação Variação
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Alinhamento — Variação
A versão Sta. Apolónia — Lisboa, utilizada 
sempre no exterior ao contexto físico do hotel,
comporta o segundo elemento de variação
que aqui se vê centrado horizontalmente 
e alinhado à grelha verticalmente — centrado
entre as duas linhas azuis.

Variação
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Proporção
A proporção dos elementos base e variação 
implicam três escalas em altura, cuja proporção 
tem uma redução decrescente:

• The Editory é o elemento preponderante, 
maior, que aqui consideramos como 100%
• Riverside é o segundo elemento de destaque, 
que sofre uma redução de 20% face ao elemento 
diretamente acima.
• Sta. Apolónia — Lisboa é uma designação 
centrada que sofre uma redução de 50% 
face a The Editory.

A escala é, portanto, tripartida: 100 / 80 / 50.

Na versão Hotel, este elemento móvel, 
esteja alinhado à esquerda ou à direita, sofre
apenas uma redução de 20% em altura face 
a The Editory. A escala tripartida distribui-se 
por 100 / 80 / 80.

100 %

80 %

50 %

100 %

80 %
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Extensão — Vertical
A identidade The Editory permite na sua construção 
criar uma extensão da marca verticalmente, para 
uma integração pontual de conteúdo ou variação 
indicadores, por exemplo, em coluna.
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Extensão — Horizontal
A identidade The Editory permite 
— excepcionalmente —  criar uma extensão  
da marca horizontalmente, sempre que 
formatos  com uma área predominantemente 
horizontal assim o exijam (ex: amenities 
ou comunicação  presente neste manual). 
O logótipo não expande: é, antes, 
alinhado ao centro do prolongamento 
horizontal da linha.
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Margens de Segurança
Para garantir a sua visibilidade e boa leitura, 
as marcas necessitam de respirar, isto é, 
ter espaço à sua volta, como define o 
enquadramento abaixo.

X2 X2
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Dimensões Mínimas
Há um limite a partir do qual a marca perde 
leitura e visibilidade. É por isso fundamental 
estabelecer medidas mínimas em que a marca 
pode ser reproduzida, tanto em impressão como 
em presença digital — devendo ser respeitadas 
as dimensões mínimas abaixo.

DIMENSÕES MÍNIMAS DIGITAL

DIMENSÕES MÍNIMAS IMPRESSÃO

57PX

20MM 20MM

57PX
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Cores
As cores ajudam a posicionar o sentido 
de curadoria local. Assim, o Riverside, 
pautado por areia e mar, tem como 
paleta de cores base o Rosa, Preto e Branco.

GUIA COR PRINCIPAL CMYK

GUIA COR PRINCIPAL RGB

GUIA COR PRINCIPAL PANTONE

C 0 M 0 Y 0 K 100

R 0 G 0 B 0

Pantone BLACK

C 20 M 45 Y 20 K 5

R 188 G 150 B 166

Pantone 693
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GUIA COR SECUNDÁRIA CMYK

GUIA COR SECUNDÁRIA RGB

GUIA COR  SECUNDÁRIA PANTONE

C 21 M 39 Y 46 K 9

R 183 G 153 B 130

Pantone 7521

C 76 M 55 Y 41 K 32

R 72 G 84 B 99

Pantone 7545
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ROBOTO 
LIGHT
ABCDEFGGHIJKLMNOPQRRSTUVWXYZ
aabcdefghijklmn opqrstuvwxyz
0123456789 .,:;…!¡?¿·•*#-–—_
 ‚„“”‘’«»‹›”’@& /\(){}[] 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud 
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex 
ea commodo consequat.

ROBOTO 
LIGHT ITALIC
ABCDEFGGHIJKLMNOPQRRSTUVWXYZ
aabcdefghijklmn opqrstuvwxyz
0123456789 .,:;…!¡?¿·•*#-–—_
 ‚„“”‘’«»‹›”’@& /\(){}[]  

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut 
enim ad minim veniam, quis nostrud exer-
citation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea 
commodo consequat.

ROBOTO 
REGULAR
ABCDEFGGHIJKLMNOPQRRSTUVWXYZ
aabcdefghijklmn opqrstuvwxyz
0123456789 .,:;…!¡?¿·•*#-–—_
 ‚„“”‘’«»‹›”’@& /\(){}[] 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud 
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip 
ex ea commodo consequat.

ROBOTO 
REGULAR ITALIC
ABCDEFGGHIJKLMNOPQRRSTUVWXYZ
aabcdefghijklmn opqrstuvwxyz
0123456789 .,:;…!¡?¿·•*#-–—_
 ‚„“”‘’«»‹›”’@& /\(){}[]  

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut 
enim ad minim veniam, quis nostrud exer-
citation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea 
commodo consequat.

ROBOTO 
MEDIUM
ABCDEFGGHIJKLMNOPQRRSTUVWXYZ
aabcdefghijklmn opqrstuvwxyz
0123456789 .,:;…!¡?¿·•*#-–—_
 ‚„“”‘’«»‹›”’@& /\(){}[]  

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor in-
cididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud 
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip 
ex ea commodo consequat.

ROBOTO 
MEDIUM ITALIC
ABCDEFGGHIJKLMNOPQRRSTUVWXYZ
aabcdefghijklmn opqrstuvwxyz
0123456789 .,:;…!¡?¿·•*#-–—_
 ‚„“”‘’«»‹›”’@& /\(){}[]  

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud ex-
ercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex 
ea commodo consequat.

ROBOTO 
BOLD
ABCDEFGGHIJKLMNOPQRRSTUVWXYZ
aabcdefghijklmn opqrstuvwxyz
0123456789 .,:;…!¡?¿·•*#-–—_
 ‚„“”‘’«»‹›”’@& /\(){}[]  

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor in-
cididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud 
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip 
ex ea commodo consequat.

ROBOTO 
MONO
ABCDEFGGHIJKLMNOPQRRSTUVWXYZ
aabcdefghijklmn opqrstuvwxyz
0123456789 .,:;…!¡?¿·•*#-–—_
 ‚„“”‘’«»‹›”’@& /\(){}[]  

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit, sed 
do eiusmod tempor incididunt ut 
labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam.

Tipografia
A família tipográfica Roboto apresenta espessuras  
que permitem uma elevada flexibilidade na sua 
utilização. Para escolher a que melhor se aplica 
em cada peça deve ter-se em conta que, regra geral, 
quanto maior a espessura, mais afável e próxima 
 será percepcionada. Espessuras mais finas 
transmitem um estilo mais refinado e sofisticado.
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Sólidos — Multicolor
Quando aplicada em fundos sólidos, de cor, 
a marca deve ver defendida a sua integridade 
expressão cromática e de leitura, garantindo 
o máximo contraste possível.
Assim, prevemos o comportamento sobre 
fundos sólidos apenas da seguinte forma.

Sólidos — Unicolor
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Fotográficos
Quando aplicada em fundos fotográficos
e texturados, devemos privilegiar a opção 
que garanta a máxima visibilidade, optando 
assim pela variação de cor que crie maior 
contraste — e posicionando a logomarca 
na área da fotografia que o reforce.
Assim, prevemos o comportamento
sobre fundos fotográficos apenas
da seguinte forma.
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Utilização Incorreta
A marca The Editory Riverside é o primeiro 
ponto de contacto com as pessoas, sejam 
parceiros ou clientes. É por isso fundamental 
manter uma abordagem coerente e consistente 
na sua aplicação. Para que não haja ambiguidade 
de interpretação, definimos alguns exemplos 
a não replicar.

Alteração da 
tipografia

Atribuição 
indevida da cor

Distorção / 
compressão dos 

elementos

Alteração do 
universo cromático

Alteração da
composição

Utilização 
de efeitos

Alteração da ordem 
da designação

Alteração da ordem 
da designação

Alteração de 
hierarquias

Alteração da 
tipografia

Atribuição 
indevida da cor

Distorção / 
compressão dos 

elementos

Alteração do 
universo cromático

Alteração da
composição

Utilização 
de efeitos

Alteração da 
designação

Alteração da ordem 
da designação

Alteração de 
hierarquias


